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Los 20 principios esenciales del
branding que permiten la crea-
cién de marcas fuertes a cargo de
uno de los gurts de este campo,
David Aaker. Un guru que recuer-
da que las marcas tienen fortale-
za, son poderosas. Que constitu-
yen el nucleo de las relaciones
con el cliente y son una fuerza
con impacto financiero. Los prin-
cipios que retine en este libro pre-
tenden facilitar un total entendi-
miento de la marca y de como
gestionarla. Para empezar, es ne-
cesario reconocer que las marcas
son activos que dirigen la estrate-
gia y que cada marca necesita
contar con una vision, una des-
cripcion articulada de su imagen
aspiracional. Las amenazas a la
marca, sus posibles extensiones y
el papel de lo digital al construir-
la son puntos clave del libro.



